CONCORRENCIA N° 04/2024 - CONTRATAGAO DE EMPRESA PARA PRESTAGAO DE SERVICO DE COMUNICAGAO DIGITAL

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Envelope "A" - PLANO DE COMUNICAGAO DIGITAL - VIA NAO IDENTIFICADA

CRITERIOS AVALIADOS EMPRESAS PARTICIPANTES: SEM IDENTIFICAGAO

1. Plano de Comunicacao Digital (Pontuacao maxima: 56 pontos):

- ICOMUNICAGAO CLARA DIGITAL
Subquesitos:

I. Raciocinio Basico (Pontua¢dao maxima: 8 pontos);
a) entendimento sobre o SESC/AR DF;
b) entendimento sobre os problemas de comunicagao expostos no Briefing (Anexo Il1);

6,8 6,7

Il. Estratégia de Comunicacao Digital (Pontuacao maxima: 15 pontos);

a) adequagao da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugao proposta a natureza e as
atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao;

b)as possibilidades de interpretacdes positivas para a comunicacgao digital do CONTRATANTE no
relacionamento com seus publicos;

c) a consisténcia técnica da apresentacao e defesa das fases e dos pontos centrais da Estratégia
de Comunicacao Digital pela licitante e sua capacidade de articular os conhecimentos sobre o
CONTRATANTE, o desafio e 0s objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

d)a pertinéncia das relacdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicacao Digital
proposta e os efeitos e resultados esperados;

e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacao Digital, considerada a verba referencial
estabelecida no Briefing

13,3 13,8

lll. Inovagao (Pontuacao maxima: 5 pontos);

a) a avaliacao da inovacao ocorrera mediante analise de sua abordagem criativa, adocao de
tecnologias emergentes, implementacao de estratégias de personalizagdo, segmentacao e a
complexidade da estratégia apresentada.

4,1 4,7




IV. Solucao de Comunicacao Digital (Pontuacdo maxima: 15 pontos);

a) o alinhamento das a¢des e/ou pec¢as de comunicacao digital com a estratégia proposta;

b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de
comunicacgao estabelecidos no Briefing;

c) a adequacao das acoes e/ou pecas de comunicacao digital ao perfil dos segmentos de publico-
alvo;

d) a compatibilidade das acdes e/ou pecas de comunicacao digital com os recursos proprios,
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam;

e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretag6es favoraveis que comporta;
f) a harmonia e o equilibrio visual da solucao proposta e a usabilidade, navegabilidade,
acessibilidade e funcionalidade das a¢des;

g) a exequibilidade das ac¢6es e/ou pegas de comunicagao digital, com base no investimento
disponivel;

h) producao de textos de apoio, tendo em vista os diversos canais.

12

14

V. Plano de Implementacao (Pontuacao maxima: 13 pontos);

a) adequagao do cronograma de implementacao, ativagao, continuidade, manutengao,
conclusao das agdes e/ou pecgas de comunicacao digital, considerado o grau de complexidade
de sua execucao técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagéao
apresentados no Briefing;

b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagao dos recursos na utilizagao da verba
referencial estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da
proposta;

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa do plano de midia, se for o caso;
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao dos segmentos de
publicos-alvo da solugcdo de comunicacao digital, se for o caso.

10,3

12

TOTAL

46,5

51,2




Envelope "C" - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

CRITERIOS AVALIADOS

EMPRESAS PARTICIPANTES: SEM IDENTIFICACAO

2. Capacidade de Atendimento (Pontuacao maxima: 4 pontos):

Subquesitos:

CLARA

ICOM

I. Relacao dos principais clientes (Pontuacao maxima: 1 pontos);

a) o porte e a tradi¢ao dos clientes em sua comunicacao digital, o periodo de atendimento a cada
um e a relevancia das atribuicoes especificas da agéncia durante o periodo.

-a licitante devera apresentar atestados de prestacao de servigos de até 5 (cinco) clientes.

0,5

Il. Infraestrutura, instalacoes e recursos colocados a disposicao

do contratante (Pontuacao maxima: 1 pontos);

a) a adequacao da infraestrutura, das instalacdes e dos recursos materiais que poderdo apoiar o
atendimento ao CONTRATANTE na execug¢ao do contrato;

b) a funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 CONTRATANTE e a licitante;

I1l. Certificagcoes (Pontuacdao maxima: 2 pontos);

* Google Ads Video do google ads Criativos do google ads

* META - 400-101 profissional de planejamento de midia certificado

pela meta 300-101 profissional de estratégia criativa certificado pela meta

TOTAL

3,5




Envelope "D" -RELATOS DE SOLUGOES DE COMUNICAGAO DIGITAL

CRITERIOS AVALIADOS

EMPRESAS PARTICIPANTES: SEM IDENTIFICACAO

3. Relatos de Solugdes de Comunicacao Digital (Pontuacao maxima: 10 pontos):

- CLARA ICOM
Subquesitos:
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao da solucao de
comunicacao digital em cada relato;
b) a evidéncia de planejamento e execu¢ao de uma estratégia completa e diversificada,
abrangendo os diversos ramos da comunicacao digital;
c) ademonstracao de que a solu¢do de comunicacao digital contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicacao do cliente; 10 5
d) a complexidade do desafio de comunicacao apresentado no relato e a relevancia dos
resultados obtidos;
e) a qualidade da execucao e do acabamento das a¢des e/ou pegas de comunicacao digital
desenvolvidas pela licitante para seu cliente;
f) o encadeamento légico e a clareza da exposicao do relato pela licitante.
TOTAL 10 5




CONCORRENCIA N° 04/2024 - CONTRATAGAO DE EMPRESA PARA PRESTAGAO DE SERVICO DE COMUNICAGAO DIGITAL

EMPRESAS PARTICIPANTES: SEM IDENTIFICACAO

DA APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPE A) - VIA NAO IDENTIFICADA A 5

A licitante devera apresentar o Plano de Comunicacao Digital - Via Nao Identificada com base no
Briefing (Anexo Ill)

- ndo podera ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a Atende Atende
identificacao de sua autoria. Dessa forma, ndo pode ser assinado, rubricado e/ou conter
qualquer palavra que possibilite a identificacdo da licitante (sob pena de desclassificacao).
- Caderno unico em formato retrato, espiral preto do lado esquerdo.

capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 a 90 gr/m2, orientagao retrato; Atende Atende

conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 a 90 gr/m2, orientacao retrato; Atende Atende

Conteudo e Formatacgao;

-espagcamento de 3 cm na margem esquerda, 3 cm na direita, 2,5 cm superior e 2,5 cm inferior a
partir das respectivas bordas;

- espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre Atende Atende
paragrafos;

-texto e numeracao na Fonte Arial tamanho 12;
-numeracgao de todas as paginas;

Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Digital e plano de
implementacao poderao ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes
orientagdes:

- poderao ser editados em cores;

- os dados e informacdes poderdo estar com tamanho de fonte de 08 a 12;

- as paginas em que estiverem inseridas serao:

-apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite maximo previsto no subitem
1.4.1.5, cada folha de papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

- impressas na orientagao paisagem.

Atende Nao atende

Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Digital e do Plano de
Implementacgéo estao limitados, no conjunto, a 15 (quinze) paginas. N3o atende Atende
(Paginas isoladas para indicar subquesitos ndo computam seu limite).




PONTUAGAO TOTAL

EMPRESAS PARTICIPANTES

PONTUAGAO MAXIMA : 70 PONTOS

CLARA ICOM
PLANO DE COMUNICAGAO DIGITAL : ATE 56 PONTOS 51,2 46,5
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: ATE 4 PONTOS 4 3,5
RELATOS DE SOLUGAO: ATE 10 PONTOS 10 5
TOTAL 65,2 55




