TERMO DE REFERENCIA
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

1-DO OBJETO

1.1 Contratacédo de agéncia de publicidade e propaganda, sob demanda, para atender Servico
Social do Comércio, Administracdo Regional do Distrito Federal — SESC-AR/DF,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tem por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepc¢do, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediacédo e a supervisao da execucado externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos
e demais meios de divulgacdo, bem como a comprovacdo dos servicos e toda a etapa de
faturamento, com o intuito de atender ao principio da da publicidade e ao direito a informacao,
de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, de difundir ideias, principios,
iniciativas ou instituicbes ou de informar o publico em geral, dentre outros.

1.2 Também integram como atividades complementares, 0s servicos especializados
pertinentes:

1.3 Ao planejamento estratégico de marca que compreende na execu¢do de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-
alvo, os veiculos de divulgacao, os resultados das acoes realizadas e demais conhecimentos
relativos a execucdo do Contrato;

1.4 Ao planejamento, criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
publicitéria, destinadas a expansao dos efeitos das mensagens publicitarias em consonancia
com as novas tecnologias;

1.5 Ao desenvolvimento do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria, visando o alcance dos objetivos
pretendidos e que a instituicdo obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade,
seja sob a forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregacdo continua de
valor & sua marca, conceito ou ideia;

1.6 A producdo e & execucao técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada
dentro de campanhas, a¢des ou pecas avulsas, online e off-line — incluindo pegas para internet
e midia digital — com utilizacdo de imagens de banco pagas ou produzidas, de acordo com a
demanda;

1.7 A contratacdo de servigos internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia,
auditoria de circulagdo e controle de midia, disponiveis no mercado,correndo por conta da
agéncia e necessarios a prestacao de servicos ao Servico Social do Comércio, Administracdo
Regional do Distrito Federal — SESCAR/DF;

1.8 A producdo de contetido, planejamento, monitoramento e elaboracdo de relatérios de
canais de comunicacao digitais ou offline;

1.9 Ao desenvolvimento e producdo de materiais promocionais e de live marketing e/ou de
comunicacao que agreguem valor a marca;

1.10 A criac&o de obras protegidas por direitos autorais e conexos, incluindo pecas, materiais
e/ou campanhas publicitarias, que serdo de titularidade do Servico Social do Comeércio,
Administracao Regional do Distrito Federal - SESC/AR/DF;



1.11 A licitante vencedora atuara por ordem e conta do anunciante/cliente, em conformidade
com o art. 3.° da Lei n.° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos
especializados, de veiculos de comunicacéo e divulgacédo para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

2 — DA JUSTIFICATIVA

2.1 Trata-se da contratacdo de empresa especializada com vistas ao atendimento do
principio constitucional da Publicidade previsto no art 37, caput, da CF/1988, que
assegura a todos 0 acesso a informacao.

2.2 Essa nova contratacao justifica-se em razédo da existéncia de grande quantidade
de demanda e se faz necessaria e urgente devido ao ajuste em beneficio do
SESC/AR/DF, pois o atual contrato esta limitado a R$ 1.490.641,25 (um milhdo
guatrocentos e noventa mil e seiscentos quarenta e um reis e vinte e cico centavos),
inviavel as necessidades e realidade que o SESC/AR/DF tem para comunicar com seus
diferentes publicos de interesse (projetos/acdes sociais, areas de educacéo, saude,
cutura, turismo, esportes, lazer, alimentagao, etc).

2.3 O valor estimado para a referida contratacdo é de R$ 8.900.000,00 (oito milhdes e
novecentos mil reias), incluindo-se os diferentes tipos de veiculos de comunicagao e
para a producao.

O valor acima especificado sdo estimados ndo estando o SESC/AR/DF obrigado a
cumpri-los em sua totalidade, ndo cabendo a licitante o direito de pleitear qualquer
tipo de reparacéao.

3 — DETALHAMENTO DO SERVICO

3.1 DESCRICAO DOS ITENS:

ltem Descricéo

Desconto a ser concedido ao Servico Social do Comércio, Administracéo
Regional do Distrito Federal em relagdo aos custos internos dos servicos
executados pela licitante vencedora, com base na tabela referencial do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal (Sinapro-DF).
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Honorarios a serem cobrados do Servico Social do Comércio, Administracéo
Regional do Distrito Federal, incidentes sobre o0s pregos de servicos
1.2 especializados prestados por fornecedores, referente ao planejamento e a
execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de geragéo de
conhecimento pertinentes a execucgéo do servico.

Honorarios a serem cobrados do Servico Social do Comércio, Administracdo
Regional do Distrito Federal, incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente a produgéo e a execucao
técnica de peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante
vencedora o desconto de agéncia concedidos pelos veiculos de divulgacéo,
conforme art. 11 da Lei 4.680/1965.
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3.2 A licitante vencedora devera elaborar e executar os Planos de Comunicacéo, podendo
ser publicitario, de midia, comunica¢éo integrada, digital, entre outros.

3.3 As demandas serdo atendidas por meio da combinacdo dos produtos e servicos essenciais
mais adequados para apoiar o SESC-AR/DF na superacéo de seus desafios e alcance dos seus
objetivos de comunicagao.

3.4 Os servicos essenciais contemplam as necessidades elementares do SESC/AR/DF
relativas ao objeto da contratacdo de acordo com sua finalidade e afinidade, nas seguintes
categorias:

a) Design;

b) Apresentacéo;

c) Planejamento Estratégico;

d) Planejamento Tatico;

e) Métricas e Avaliagdes;

f) Conteudo, SEO;

g) Pecas Digitais;

h) Tecnologia e Inovacao;

i) Video;

i) Redes Sociais

k) Atendimentos de demandas; e
I) Elaboracdo de Planos de Comunicacao.

3.5 Da Assessoria:
a) Assessoria e apoio no planejamento e na execucao das acfes de publicidade,

relacdes publicas, marketing e endomarketing.

b) Assessoria na criacao e operacionalizacédo de estratégias de marketing que déem
sustentacdo as acfes institucionais e de estimulo a experiéncias do consumidor com
as marcas do SESC-AR/DF.

c) Assessoria ha contratacdo e desenvolvimento de pesquisas de opinido de mercado
e outras que se fizerem necesséarias a execucdo ou ao subsidio da estratégia de

divulgacédo aprovada.

3.6 Da Criacao:

a) Planejamento e desenvolvimento de acdes ou campanhas institucionais,

promocionais e mercadolégicas para divulgacdo de produtos, servicos e projetos.

b) Planejamento, concepc¢ao, criacdo e producdo de textos de forma inovadora de
comunicacao publicitaria, em consonancia com as novas tecnologias e midias digitais.
c) Elaboracdo e desenvolvimento de marcas, identidade visual, expressdes de
propaganda, logotipos, slogan, simbolos, ilustragdes, estampas, comunicacao visual
de eventos (feiras, seminarios e afins) e outros elementos de comunicacéo visual, além

de suporte no registro de sua propriedade pelo SESC-AR/DF.



d) Editoracdo, adequacao de contetudo de linguagem, redacao publicitaria para as
pecas e/ou materiais relacionados a campanha, revisdo de texto gramatical e
ortografico destas publicacbes, sejam elas impressas e/ou digitais.

e) Planejamento, concepcdo e criacdo de Campanhas de Endomarketing e

Comunicagao Interna.

3.7 Do Relatoério:

a) Elaboracdo de Relatérios de Campanhas e Projetos, sempre que solicitado pelo
SESC-AR/DF.

3.8 Da Pesquisa:

a) Elaboracédo de pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou pos-campanha
para identificar conhecimento da marca/produto/servico; lembranga/conhecimento por
parte do publico-alvo, de campanhas veiculadas, entendimento da mensagem
veiculada nas campanhas; desenvolvimento de inducadores ou indices que permitam

monitorar a efetividade das campanhas veiculadas.

3.9 Do Monitoramento:

a) Monitoramento e controle das insercdes publicitarias (midias contratadas), por
meio de relatorio mensal.
b) A prestacdo de servicos serd em ambito do Distrito Federal, podendo,

eventualmente, ter abrangéncia nacional em regides especificas.

4. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TENICAS

4.1 Plano de comunicacéo do briefing (envelope A) 0 a 80 pontos.

a) Raciocinio Basico — 0 a 15 pontos:

Sob a forma de texto, a licitante devera apresentar um diagndéstico das necessidades
de comunicacao social publicitaria do Sesc-AR/DF, evidenciando a compreensao
sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicacdo a serem enfrentados.

a.l) Serao julgados os itens abaixo:

- O conhecimento das caracteristicas gerais e dos servi¢os prestados pelo Sesc e
do contexto de sua atuacao e a compreensao das necessidades de comunicacgao;

- A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as



necessidades de comunicacgdo publicitérias identificadas; e

- A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacédo a ser
superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicacgéo
estabelecidos no Briefing.

a.2) Com pontuacdo maxima de 5 pontos, serdo analisados os critérios a seguir:

CRITERIOS PONTOS
Compreenséo do problema apresentado no briefing 5
Clareza na exposic¢ao da proposta para apresentar o problema 5
Comunicacgédo simples e direta 5
Total 15

b) Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria — 0 a 25 pontos:

Sob a forma de texto, a licitante devera indicar e defender a estratégia publicitaria
escolhida para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de comunicacao
desejadas do Sesc-AR/DF, compreendendo:

| - Explicitacéo e defesa do partido teméatico e do conceito que, de acordo com o
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucéo publicitaria;

Il - A adequacédo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do
Sesc-AR/DF, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacéao;

[l - A consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;
IV - As possibilidades de interpretacfes positivas do conceito para a comunicacao
publicitaria do Sesc-AR/DF com seus publico;

V - A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacgao
Publicitaria proposta;

VI - A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o Sesc-AR/DF, o
desafio e os objetivos de comunicacéao estabelecidos no Briefing;

VII - A exequibilidade da Estratégia de Comunicacao Publicitaria, considerada a

verba referencial

b.1) Serao julgados os itens abaixo:

- As estratégias de comunicagdo que atendam a todos os pontos do Briefing;
- A capacidade de sintese da estratégia de comunicacéao;

- A cobertura do publico envolvido pela linha de atuacdo contemplada pela
estratégia sugerida;

- A originalidade, criatividade e inovagao na combinagao de seus elementos

constitutivos revelada nos roteiros e textos das pecas publicitarias que



apresentarem.

b.2) Com pontuacdo méxima de 5 pontos, serdo analisados os critérios a seguir:

CRITERIOS PONTOS
Assertividade e convergéncia das estratégias de comunicagéo
apresentadas 5
Diversidade das estratégias de comunicacédo contemplando 5
diferentes plataformas, veiculos, pecas, formatos e linguagens
Clareza e coesdo na explanacgédo da proposta de estratégia de
comunicacao 5
Aderéncia das estratégias apresentadas aos publicos identificados 5
pela licitante
Carater inovador das estratégias de comunicacéo apresentadas 5
Total 25

c) Ideia Criativa — 0 a 20 pontos:

A licitante devera apresentar, exclusivamente, sob a forma de pecas publicitarias, a
sua

resposta criativa aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de
comunicacao

social publicitaria, com atencéo as observacdes a seguir:

| - As pecas de ldeia Criativa a serem apresentadas seréo limitadas a 8 (oito).

Il - As impressdes das pecas apresentadas no item Ideia Criativa deverado ser
afixadas sobre o papel cartdo na cor branca (gramatura padrédo, entre 180 a 500
g/m2). O tamanho das impressdes e das pranchas em papel cartdo na cor branca
podera ser escolhido pelas agéncias, desde que caibam no envelope padréo no
formato A3, sem danificar o envelope nem as pecas;

[l - A licitante que apresentar arquivos em pen drive de pecas de radio e TV devera
utilizar, respectivamente, as extensodes “.mp3”, “.mp4” ou “.wmv”;

IV - Os licitantes devem nomear 0s arquivos entregues em pen drive com seus
respectivos nomes técnicos e numeracdo da quantidade enviada, a saber: Filme,
Spot, Site, Post, Blog, etc, (exemplo: Filme01, Filme02, etc.), ndo podendo haver

gualquer simbolo, sinal ou outro mecanismo que remeta a identificagdo da licitante.

c.1) Seréo julgados os itens abaixo:

- O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacéo Publicitaria;

- A pertinéncia da solucao criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o
desafio e com os objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

- A adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

- A compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagéo
a que se destinam;

- A originalidade da solucéo criativa e a multiplicidade de interpretac6es favoraveis



que comporta;

- A clareza e precisao das mensagens e a adequacao da linguagem com os
publicos-alvo;

- A exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento.

- Adequacao da redacgao de acordo com o publico e midia.

c.2) Com pontuagcdo maxima de 4 pontos, serdo analisados os critérios a seguir:

CRITERIOS PONTOS
Carater inovador da ideia criativa 4
Adequacéo e alinhamento da ideia criativa ao tema 4
Aplicacdo e desdobramento dos conceitos criativos 4
Acabamento e finalizagdo estética das pecas e corregédo textual 4
Adequacéo da redacédo de acordo com o publico e midia. 4
Total 20

d) Estratégia de Midia — 0 a 20 pontos:

Sob a forma de texto, tabelas, graficos e/ou planilhas, o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas de midia recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicacéo social publicitaria por ela sugerida e em funcéo da verba
disponivel indicada no briefing. A licitante apresentara também simulacédo de plano
dedistribuicdo, no qual identificara todas as pecas e/ou materiais destinados a
veiculacao, exposicdo ou distribuicdo, além de ferramentas e indicadores de medicao
de resultado, ndo podendo haver qualquer simbolo, sinal ou outro mecanismo que
remeta a identificacdo da licitante. Todas as pecas e material que integrarem a
relacéo prevista na ldeia Criativa deverdo constar dessa simulacao, contendo um
resumo geral com informa¢des no minimo sobre:

| - O periodo de distribuicdo das pecas e/ou materiais;

Il - As quantidades de insercfes das pecas em veiculos de divulgacgao;

lIl - Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
de divulgacédo, separadamente por meios;

IV - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e/ou na execucao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

V - As quantidades a serem produzidas de cada pec¢a e/ou material de ndo midia;
VI - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producédo de cada peca e/ou
material de ndo midia;

VII - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca
e/ou material de ndo midia;

VIII - A adequacao da Estratégia de Midia e Nado Midia com as caracteristicas da
acao publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e os
objetivos de comunicacéao estabelecidos no Briefing;

IX - A consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da
tatica e do plano de midia;

X - A consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagéo dos



segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

Xl - A adequacao da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagao do
Sesc-AR/DF e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

XIl - O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial
para investimento, demonstrados na simulagcéo dos parametros de cobertura e
frequéncia.

d.1) Seréo julgados os itens abaixo:

- O conhecimento e a analise dos hébitos de consumo de comunicacéo do publico
envolvido com a linha de atuacéo;

- O estudo de distribuicédo de verba,;

- A coeréncia e pertinéncia na escolha das midias (on-line e off-line) e ndo midia
(acdes em midias especificas, diferenciadas das midias de massa);

- A efetividade do plano geral de utilizacdo da verba publicitaria;

- Adequacao de veiculos sugeridos ao publico-alvo;

- Adequacao dos formatos sugeridos aos objetivos da acao; e

- A distribuicdo dos valores em cada midia visando abrangéncia, audiéncia e
alcance.

- Apresentacao de inovacdes para os formatos de midias.

d.2) Os critérios a serem analisados e a pontuacao a ser atribuida serao feitas de
acordo com a tabela a seguir:

CRITERIOS PONTOS
Adequacéo das plataformas, canais e veiculos sugeridos ao publico-alvo 5
Distribuicdo dos valores em cada midia visando abrangéncia, audiéncia e alcance 5
Eficacia das ferramentas e indicadores utilizados na medicéo de resultados 5
Apresentacao de inovagfes para os formatos de midias. 5
Total 20

4.2 Repertorio, relatos de solucdo de problemas de comunicacéo e atestados
(envelope C) — 0 a 20 pontos.

a) Repertério de desempenho técnico — 0 a 8 pontos:

A licitante devera apresentar pecas publicitarias, com descritivo (defesa), devendo
contemplar:

| - 01 (um) Filme publicitério;

Il - 01 (um) Spot de radio (podendo ser jingle);

[Il - 01 (um) Andncio de jornal ou revista;

IV - 01 (uma) Acao de internet (tais como hotsite, marketing viral, web banner e
outros);

V - 01 (uma) Midia exterior (outdoor, mobiliario urbano, busdoor e outros);

VI - 01 (uma) Peca de DOOH; e

VIl - 01 (uma) Peca de comunicacao interna a escolha da licitante.

a.1l) As pecas eletronicas/digitais, deverao ser fornecidas em pen drive. Serao



julgadosos itens abaixo:

- Raciocinio bésico que evidencie a compreensdo dos problemas identificados no
briefing das campanhas apresentadas;

- Eficiéncia e pertinéncia das estratégias de comunicacdo sugeridas nas
campanhas;

- Originalidade, criatividade e inovagao das ideias criativas;

- Estratégias de midia adequadas;

- A qualidade da producao, da execucao e do acabamento das pecas.

a.2) O critério para julgamento serd o numero de itens (referidos na alinea a.1 supra)

atendidos, conforme tabela a seguir:

NUMERO DE CRITERIOS ATENDIDOS PONTOS
5 8
4 6
3 5
2 3
1 1
0 0

b) Relatos de solucbes de problemas de comunicacdo — 0 a 8 pontos:

E permitida a inclus&o de até 5 (cinco) pecas, materiais e/ou campanhas,
independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca, para
cada

Relato, com atencéo as seguintes observacoes:

- as pecas eletronicas/digitais deverao ser fornecidas em pen drive;

- as pecas graficas devem ser em papel A4 ou A3 dobrado. Em todos 0s casos,
deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

- para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a

indicacao sucinta do problema que se propuseram a resolver.

b.1) A licitante devera apresentar, na forma de texto e de pecas:

| - 01 (um) caso de sucesso da agéncia em planejamento publicitario, em que se
compreenda o problema enfrentado, as solu¢gbes encontradas, a efetiva acao
implementada e os resultados alcan¢ados, demonstrando ainda conhecimento
sobre o mercado atendido.

Il - O caso devera ser apresentado em até 2 (duas) paginas de texto em formato ja



especificado no subitem 6.3.
lll - O caso deveré estar formalmente referendado pelo respectivo cliente, sendo
que este devera rubricar a primeira e assinar a Ultima pagina, evidenciando, ao final

do documento: o nome empresarial, 0 nome do signatario e seu cargo ou funcgéo.

b.2) Seréo julgados os itens abaixo:

- A evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao da
solucéo publicitéria;

- A demonstracdo de que a solucao publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos da comunicacéo;

- A complexidade do desafio de comunicacao apresentado no Relato e a
relevancia dos resultados obtidos; e

- O encadeamento logico da exposicao do Relato pela licitante.

b.3) O critério para julgamento sera o numero de itens (referidos na alinea a.2 supra)

atendidos, conforme tabela a seguir:

NUMERO DE CRITERIOS ATENDIDOS PONTOS
4 8
3 6
2 4
1 2
0 0

c) Atestado de capacidade técnica — 0 a 4 pontos:

A licitante devera apresentar, na forma de atestados, a relacéo, a saber:

| - Atestado de capacidade técnica comprovando que a licitante realizou servigo
objeto da licitacdo nas areas de atuacao a seguir: educacéo, cultura e/ou esporte
(n&o repetindo o case ou cliente);

Il - Atestado de capacidade técnica fornecido por veiculo de comunicacdo (midia
impressa, midia eletrbnica ou midia digital), atestando que a licitante possui
relacionamento profissional nos ultimos 12 (doze) meses do trabalho objeto deste
Edital.

c.1) O atestado deve ser apresentado em fotocopia legivel, que comprove ter a
licitante prestado servico, a contento, a(s) pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou

privado. O documento devera ser elaborado em papel timbrado da empresa privada



ou
orgéao publico e conter o nome legivel, endereco e telefone do emitente para que, a
critério da Comisséo de Avaliacao Técnica, seja consultado no sentido de, em

diligéncia, averiguar as informagdes contidas no documento.

c.2) Ser4 adotado como critério de julgamento a quantidade de atestados de
capacidade técnica de cada inciso supra. Vale destacar que a pontuacao maxima
somente sera atribuida aquelas licitantes que apresentarem atestados de ambas as
pertinéncias, ou seja, de veiculos e de préticas nas areas de esporte, salde e/ou

cultura, e a pontuacao sera atribuida conforme a seguir:

NUMERO DE ATESTADOS PONTOS
DOIS OU MAIS 4
UM 2
NENHUM 0

4.3 As comprovacoes solicitadas nos subitens 4.1 e 4.2 devem ser similares ao
servico descrito no Anexo | deste Edital. Serdo desconsideradas comprovacoes

diferentes das requeridas.

4.4 Serao analisadas as pecas, materiais e/ou campanhas apresentadas até a
pontuacdo maxima de cada quesito, ficando a Comissao de Avaliacdo Técnica isenta

de prosseguir com avaliacdo nos demais atestados.

4.5 A Comissao de Avaliacdo Técnica e/ou a CPL podera realizar diligéncia a fim de
averiguar as informacgdes contidas nos documentos comprobatérios apresentados

para fins de pontuacéao.

4.6 A nota técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera obtida com
base nos critérios descritos neste item, sendo que a licitante que obtiver nota inferior
a metade dos pontos atribuidos em cada item dos quesitos, a saber, Plano de
Comunicagédo do briefing (Envelope A) e Repertorio, relatos de solucdo de problemas
de comunicacao e atestados (envelope C), sera desclassificada por insuficiéncia
técnica, ficando a Comisséo de Avaliacdo Técnica isenta de prosseguir com a

avaliacado dos demais itens.

5. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS FINANCEIRAS




5.1 Para o julgamento das propostas financeiras, a CPL utilizar4 a Proposta Financeira
(PF), a qual correspondera a soma algébrica dos pontos (PF = P1 + P2 + P3), sem o simbolo
“%” e utilizando-se duas casas decimais, obtidos nos quesitos constantes na tabela a seguir:

Desconto / Honorarios Pontos
Percentual de desconto sobre o custo do previsto no subitem 9.2.1 P1
Percentual de honorarios incidente sobre os pre¢os do servigo previsto no subitem 9.2.2 P2
Percentual de honorarios incidente sobre os pre¢os do servigo previsto no item 9.2.3 P3

5.2 Serao desclassificadas e eliminadas da licitagdo as propostas que:

a) nao atendam a quaisquer das condi¢cOes e exigéncias contidas nesta licitagdo e/ou
oferecam vantagens nela n&o previstas;

b) ndo abrangerem todo o exigido no Termo de Referéncia (Anexo I);

¢) ndo demonstrem que 0s encargos sociais e trabalhistas foram computados nos
precos, de acordo com a legislacdo em vigor; e

d) contenham proposta e/ou documento(s) de habilitacdo com omissdes, rasuras ou

entrelinhas.

5.3 Se houver indicios de inexequibilidade da proposta financeira ou em caso da
necessidade de esclarecimentos complementares, podera ser efetuada diligéncia,

para efeito de comprovacao de sua exequibilidade.

5.4 Caso nao ocorra a abertura dos envelopes por for¢ca maior ou conveniéncia
administrativa, havera publicacdo de comunicado de prorrogacao no site

www.sescdf.com.br.

5.5 A CPL poder4, no interesse do Sesc-AR/DF, relevar omissdes puramente
formais nas propostas apresentadas pelas licitantes, desde que ndo comprometam a
lisura e o carater competitivo desta licitacdo e que possam ser sanadas no prazo de

2 (dois) dias uteis.

5.6 A CPL reserva-se o direito de exigir, a qualquer tempo ou oportunidade,
documentos e/ou informagdes complementares que julgar necessarias ao perfeito

entendimento e comprovacgédo da documentacgéo apresentada.

6. JULGAMENTO FINAL




6.1 O critério de julgamento das propostas das licitantes habilitadas desta Licitacao
€ o de técnica e preco, através de maior Nota Final (NF), de acordo com os

seguintes pesos:

Critério Peso
Técnico 7
Preco 3

6.2 A atribuicdo da nota final (NF) sera feita de acordo com o somatorio da
pontuacao da Proposta Técnica (PT), multiplicada pelo peso 8 (sete), com a Proposta
Financeira (PF) multiplicada pelo peso 2 (trés), conforme féormula abaixo:

NF=PT x 0,8 + PF x 0,2

6.3 Para efeito de atribuicdo da nota final, somente serdo consideradas duas casas

decimais.

6.4 Havendo empate na pontuacéo final obtida pelas licitantes, adotar-se-a
sucessivamente como critério de desempate:

a) a Proposta Técnica, prevalecendo a de maior pontuacao;

b) a maior pontuacao no quesito correspondente ao subitem 13.1.1.b) — Estratégia de
Comunicacéao Publicitaria;

C) a maior pontuacao no quesito correspondente ao subitem 13.1.1.c) — Ideia
Criativa;

d) a maior pontuacdo no quesito correspondente ao subitem 13.1.1.d) — Estratégia de
Midia;

€) a maior pontuacdo no quesito correspondente ao subitem 13.1.1.a) — Raciocinio

Basico;

6.5 Persistindo o empate, a decisdo seré feita por sorteio entre as propostas
idénticas em condic¢des para a execugdo do servigco. Neste caso, sera enviado
comunicado informando data, horario e local onde sera realizado o sorteio na

presenca das licitantes empatadas.



7. DO PRAZO

7.1 A agéncia de publicidade e propaganda contratada devera garantir a entrega dos
servigos solicitados pelo SESC/AR/DF, de acordo com os niveis de prioridade abaixo:
Prioridade ALTA: entrega em até 1 (um) dia corrido,
equivalente a 24h.
Prioridade MEDIA: entrega em até 10 (dez) dias corridos, ndo
contando somente dias uteis.
Prioridade BAIXA: entrega em até 14 (quatorze) dias corridos,

nao contando somente dias Uteis.

7.2 A Indicacéo da prioridade e o prazo de atendimento da demanda

serdo informados no ato da solicitacéo pelo gestor do Contrato.

8 — OBRIGACOES DA CONTRATANTE

8.1 E direito da CONTRATANTE receber os servicos conforme condicbes

estabelecidas no Edital.

8.2 Comunicar a CONTRATADA, por escrito, sobre falhas ou irregularidades

verificadas, para que seja substituido ou corrigido.

8.3 Adotar medidas legais no caso de ndo cumprimento das especificacdes pela
CONTRATADA,;

8.4 Informar de imediato a CONTRATADA qualquer problema apresentado e que possa

causar prejuizos.

8.5 Efetuar os pagamentos a CONTRATADA nos prazos previstos.

8.6 Fornecer todas as informagdes de forma clara, correta e completa.



8.7 Designar empregado ou equipe para acompanhar 0s servicos.

8.8 Proporcionar todas as facilidades para que a CONTRATADA possa desempenhar

seus servicos dentro nas normas do Edital.

9 — OBRIGACOES DA CONTRATADA

9.1 Atender as solicitacdes da area responsavel dentro dos prazos convencionados e

acordados entre as partes.

9.2 Prestar o servico atendendo todas as exigéncias do Edital e Termo de Referéncia.

9.3 Comunicar qualquer situacdo que o impossibilite de prosseguir com 0s Servigos.

9.4 Disponibilizar representante que possa atender ao CONTRATANTE, a qualquer

momento.

10 - DO PAGAMENTO

10.1 O pagamento pela prestacdo dos servicos, objeto desta licitacdo, sera efetuado
diretamente em conta bancaria indicada pela CONTRATADA, no prazo de até 30 (trinta)
dias uteis, ap0s a apresentacdo da Nota Fiscal, na Coordenacdo de Compras e
Contratos — COCOMP Pagamentos, devidamente atestada pela CCOM, na qual devera

ser discriminado o valor a ser pago pelo servico.

10.2 O SESC-AR/DF néo realiza pagamento por meio de boleto bancario.

10.3 As notas fiscais deverdo estar acompanhadas de relatério (Pedido de Producédo
e Pedido de Insercdo) com os seguintes elementos: Nome da Campanha, Data de
Realizacdo do Evento, Data da Divulgacdo, Numero de Inser¢bes, Veiculo de

Comunicagéao e Valor.

10.4 Para atesto e posterior envio para pagamento, a nota fiscal devera ser
apresentada pela CONTRATADA ao CONTRATANTE devidamente acompanhada de



prova de regularidade relativa a:
a) Fazenda Federal e Seguridade Social — INSS (Conjunta),
b) Fazenda Estadual e Municipal do domicilio ou da sede da licitante;
¢) Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS; e
d) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

10.5 A documentacao acima devera ser apresentada na forma da lei vigente.

10.6 A documentacao de regularidade exigida no subitem (7.4) podera ser substituida
pela Certiddo emitida pelo Sistema de Cadastro de Fornecedor - SICAF, como
documento comprobatorio de regularidade fiscal.

10.7 Nenhum pagamento sera efetuado enquanto pendentes as certiddes citadas no
subitem 7.4.

10.8 Nos termos da Portaria n° 113/2012 da Secretaria de Estado da fazendo do
Governo do Distrito Federal, 0 SESC-AR/DF, na qualidade de substituto tributario,
pocedera a retencao do ISS quando do pagamento da nota fiscal apresentada pela
CONTRATADA.

11 — DA PREVISAO DE RECURSO

11.1 Modelo “A” 11, é o codigo orgamentario utilizado para deduzir a despesa com
essa nova contratacao.

Brasilia/DF, 10 de agosto de 2022.

Bernardo Gustavo de Castro
Coordenador de Comunicagéo
SESC-AR/DF
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